ABSCHLUSSPRASENTATION
BUCHERTAUSCHPARTY

Veranstaltung im Rahmen von Projects for Future der ZQS Schliisselkompetenzen

von Jette, Kheder und Vanessa




STRUKTUR

1. ldeensammlung

2. Planung
2.1 Meilensteine
2.2 Werbung

2.3 Herausforderungen
3. Blchertauschparty

4. Reflexion
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2. PLANUNG

2.1 MEILENSTEINE

R~ Ideenfindung

R> Zielgruppe festlegen
R~ Location organisieren
R~ Finanzplan erstellen

R~ Veranstaltung bewerben
R~ Informationsplakate gestalten

R~ Projektumsetzung
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BUCHMARKE BEKOMMEN

2.2 WERBUNG

Beginn der Werbephase: 11.06.

Medien:
Prraz v’ Instagramkanale (ZQS Schliisselkompetenzen,

@/

e s Hanomacke)
INACH GENRE SORTIERT
NEUE, LIEBLINGSTELE v" App (,Hannover was geht?“)

v' WhatsApp-Gruppen
v" Plakate am Campus

» ZUKINFTIG NACHHALTIG
KAUFEN/TAUSCHEN

— INICHT NUR NEU KAUFEN!



2. PLANUNG

2.3 HERAUSFORDERUNGEN

Realisierung eines Blicherschranks

Schwierigkeiten beim Reposten der Werbung (Hanomacke, Discord)

Zeitstress bei der Gestaltung der Informationsplakate



DAS PROJEKT - BUCHERTAUSCHPARTY



BUCHERTAUSCHPARTY

3




4. REFLEXION

Das mochten wir in Zukunft anders machen:

*  Werbung Giber mehrere Plattformen

* Aufrufe fur Bicherabgabe

* Veranstaltung an zwei aufeinanderfolgenden Tagen
» Kirzere Veranstaltungsdauer (12-16 Uhr)

Das ist gut gelaufen:

Kommunikation innerhalb der Gruppe
Aufgaben-/Rollenverteilung
RegelmaRige Treffen

Umsetzung der Bichertauschparty
Kontaktaufnahme mit der Hanomacke
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VIELEN DANK FUR EURE
AUFMERKSAMKEIT!®



