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1 Informationen zur Befragung der Studienbewerber:innen

Die Befragung der Studienbewerber:innen zu Informationsverhalten und Mediennutzung wird an der
Leibniz Universitat Hannover (LUH) seit 2013 jeweils zum Wintersemester durchgefihrt. Ziel ist es, un-
ter anderem den Studiengangverantwortlichen sowie der Zentralen Studienberatung Informationen zu
den Griinden der Hochschulwahl, zu genutzten Informationsmedien sowie zu deren Bewertung durch
die Studienbewerber:innen bereitzustellen.

Die Erhebung zum Wintersemester 2025/26 wurde als Online-Befragung zwischen dem 15. April und
dem 4. November 2025 durchgefiihrt. Eingeladen waren Bewerber:innen auf grundsténdige und wei-
terfiihrende Studiengange, sowohl mit reqularen als auch mit vorgezogenen Bewerbungsfristen. Ein
Einladungshinweis mit Link zum Online-Fragebogen war am Ende des Online-Bewerbungsprozesses so-
wie in der Bestatigungs-E-Mail platziert, die nach erfolgreichem Upload der Bewerbungsunterlagen
versendet wird. Zu Beginn des Fragebogens wird darauf hingewiesen, dass die Teilnahme anonym ist
und keinen Einfluss auf das Bewerbungsverfahren hat. Der Fragebogen stand in deutscher und engli-
scher Sprache zur Verfligung.

Von den 13.737 Studienbewerber:innen auf einen Studienplatz im Wintersemester 2025/26 beteiligten
sich 588 an der Befragung (Abb. 1). Dies entspricht einer Riicklaufquote von 4,3 9% (Vorjahr: 4,0 %). Die
Teilnahmebereitschaft bleibt damit insgesamt niedrig und erreicht weiterhin nicht das Niveau der Zeit

vor der Covid-Pandemie.

Von den 588 Befragungsteilnehmer:innen, die sich fir das Wintersemester 2025/26 an der LUH bewor-
ben und an der Befragung teilgenommen haben, bewarben sich 327 auf einen Bachelor-, 230 auf einen
Master- und 26 auf einen Staatsexamensstudiengang. Finf Teilnehmer:innen machten keine Angabe
zum Studiengang.

Befragungsteilnehmer:innen - Anzahl
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Abb. 1: Ubersicht Anzahl Befragungsteilnenmer:innen je Jahr
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1.1 Hinweise zur Berichterstellung und Darstellung der Ergebnisse

Auf Studiengangebene erhalten nur die Studiengénge einen Ergebnisbericht, die mindestens 15 Befra-
gungsteilnehmer:innen aufweisen; aufgrund der geringen Beteiligung trifft dies nur auf wenige Studi-
engange zu. Die Teilnahmehadufigkeit je Studiengang - bei den Lehramtsstudiengangen nach Erst-,
Zweit- oder Unterrichtsfach bzw. Fachrichtung - kann den folgenden Seiten entnommen werden; die
Studiengénge, die einen Bericht erhalten, sind farbig markiert’ (Abb. 2: Bachelor-Studienginge; Abb. 3:
Master-Studiengénge).

In Kapitel 2 werden die zusammengefassten Ergebnisse der Studienplatzbewerber:innen fiir Bachelor-
Studiengdnge und in Kapitel 3 fiir Master-Studiengange dargestellt. Die detaillierten Ergebnisberichte
schlieBen an das jeweilige Kapitel an.

Die Ergebnisse in den zusammengefassten Kapiteln werden auf ganze Prozentzahlen gerundet. Durch

Rundungen kann es vorkommen, dass die Summe der Einzelwerte nicht exakt 100 % ergibt. Bei Fragen
mit Mehrfachauswahl kénnen die Befragten eine oder mehrere Antworten geben; die Ergebnisse wer-
den jeweils in Relation zur Zahl derjenigen dargestellt, die die Frage beantwortet haben. Dadurch kann
die Summe der Einzelangaben 100 % Uberschreiten.

Befragte, die eine bestimmte Frage nicht beantwortet haben, werden in der Regel nicht in die Auswer-
tung der entsprechenden Frage einbezogen (Item Nonresponse); andernfalls wird darauf hingewiesen.

' Die Studiengédnge, die sowohl 2024 als auch 2025 keinen Bericht erhalten haben bzw. wiirden, erhalten einen zusammenge-
fassten Bericht tber beide Befragungsjahre, sofern die Anzahl der Befragungsteilnehmer:innen insgesamt mindestens 15 be-
tragt. Auch diese Studiengdnge sind farbig markiert.
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1.2 Teilnehmer:innen 2025 nach Studienfach und Abschlussart: Bachelor

Architektur B.Sc. 30 9,2%
Bau- und Umweltingenieurwesen B.Sc. 12 3,7%
Bautechnik B.Sc. (TE) 2 0,6%
Biochemie B.Sc. 15 4.6%
Biologie B.Sc. 6 1,8%
Biologie B.Sc. (FiiBa) 8 2,4%
Chemie B.Sc. 5 1,5%
Chemie B.Sc. (FiBa) 1 0,3%
Deutsch B.A. (FiiBa) 10 3,1%
Elektrotechnik B.Sc. (TE) 1 0,3%
Elektrotechnik und Informationstechnik B.Sc. 5 1,5%
Energietechnik B.Sc. 2 0,6%
Englisch B.A. (FiiBa) 8 2,4%
Erdkunde [/ Geographie B.A. [ B.Sc. (FiiBa) 1 0,3%
Geographie B.A./B.Sc. 5 1,5%
Geowissenschaften B.Sc. 4 1,2%
Geschichte B.A. (FuBa) 10 3,1%
Holztechnik B.Sc. (TE) 1 0,3%
Informatik B.Sc. 21 6,4%
IT-Recht und Recht des geistigen Eigentums LL.B. 1 0,3%
Katholische Theologie B.A. (FiiBa) 1 0,3%
Landschaftsarchitektur und Umweltplanung B.Sc. 29 8,9%
Lebensmittelwissenschaft B.Sc. (TE) 10 3,100
Life Science B.Sc. 19 5,8%
Maschinenbau B.Sc. 5 1,5%
Mathematik B.Sc. 1 0,3%
Mathematik B.Sc. (FiiBa) 2 0,6%
Mechatronik B.Sc. 4 1,2%
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Musik B.A. (FiiBa) 2 0,6%

Nachhaltige Ingenieurwissenschaft B.Sc. 4 1,2%
Nanotechnologie B.Sc. 3 0,9%
Pflanzenbiotechnologie B.Sc. 2 0,6%
Philosophie B.A. (FiiBa) 5 1,5%
Physik B.Sc. 10 3,1%
Politikwissenschaft (Politik) B.A. (FiiBa) 3 0,9%
Politikwissenschaft B.A. 8 2,4%
Religionswissenschaft | Werte und Normen B.A. (FiiBa) 1 0,3%
Sonderpidagogik B.A. (LSo) 13 4,0%
Sozialwissenschaften B.A. 9 2,8%
Spanisch B.A. (FiiBa) 1 0,3%
Sport B.A. (FiiBa) 2 0,6%
Technische Informatik B.Sc. 2 0,6%
Umweltmeteorologie B.Sc. 1 0,3%
Wirtschaftsingenieurwesen B.Sc. 12 3,7%
Wirtschaftswissenschaft B.Sc. 27 8,3%
keine Angabe 3 0,9%
Gesamt 327 1

Abb. 2: Ubersicht Befragungsteilnehmer:innen nach Studienfach und Abschlussart (Bachelor-Niveau)

Studiengang erhalt Bericht mit Daten der aktuellen Befragung

Studiengang erhélt Bericht mit Daten der aktuellen & letztjdhrigen Befragung
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1.3 Teilnehmer:innen 2025 nach Studienfach und Abschlussart: Master

Arbeitswissenschaft (berufsbegleitend) M.A. 4 1,6%
Architektur und Stadtebau M.Sc. 9 3,5%
Atlantic Studies/ History, Culture and Society M.A. 2 0,8%
Bauingenieurwesen M.Sc. 7 2,7%
Bautechnik M. Ed. LBS 1 0,4%
Bildungswissenschaften M.A. 7 2,7%
Biologie M. Ed. LG 1 0,4%
Biomedizintechnik M.Sc. 2 0,8%
Chemie M.Sc. 1 0,4%
Computational Methods in Engineering M.Sc. 4 1,6%
Deutsch M. Ed. LSo 2 0,8%
Elektrotechnik und Informationstechnik M.Sc. 1 0,4%
Energy Technology (Double Degree) M.Sc. 1 0,4%
Englisch M.Ed. LG 2 0,8%
Evangelische Religion M.Ed. LSo 1 0,4%
Geodasie und Geoinformatik 9 3,5%
Geowissenschaften M.Sc. 4 1,6%
Geschichte M. Ed. LSo 1 0,4%
Hochschule, Wissenschaft und Gesellschaft M.A. 1 0,4%
Holztechnik M. Ed. LBS 1 0,4%
Informatik M.Sc. 35 13,7%
Informationstechnologierecht und Recht des geistigen Eigentums LL. M. 4 1,6%
Landschaftsarchitektur M.Sc. 1 0,4%
Landschaftswissenschaften M.Sc. 1 0,4%
Lebensmittelwissenschaft M.Ed. LBS 1 0,4%
Life Science M.Sc. 2 0,8%
Maschinenbau M.Sc. 5 2,0%
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Mathematik M.Ed. LSo
Mathematik M.Sc.
Mechatronik und Robotik M.Sc.
Metalltechnik M.Ed. LBS
Meteorologie M.Sc.

Molekulare Mikrobiologie M.Sc.
Musik M.Ed. LG

Nachhaltige Ingenieurwissenschaft M.Sc.

Nanotechnologie M.Sc.
North American Studies M.A.
Optische Technologien M.Sc.
Pflanzenbiotechnologie M.Sc.
Pflege M.Ed. LBS-Sprint
Philosophy of Science M.A.
Physik M.Ed. LG

Physik M.Sc.
Politikwissenschaft M.A.
Quantum Engineering M.Sc.
Rechtswissenschaften StEx
Religion in the Public Sphere
Sachunterricht M. Ed. LSo

Sonderpadagogik und Rehabilitationswissenschaften M.A.

Soziologie M.A.
Spanisch M. Ed. LG
Sport M. Ed. LG

Sportwissenschaft - Nachhaltige Gesundheitsforderung durch Sport M.Sc.

Technische Informatik M.Sc.

Umwelt- und Regionalplanung

0,4%
2,0%
9,0%
0,8%
0,4%
0,4%
0,4%
2,3%
0,8%
2,0%
1,2%
0,8%
0,4%
2,0%
0,4%
1,6%
1,2%
1,6%
10,2%
1,2%
0,8%
0,4%
1,2%
0,4%
0,4%
1,2%
1,6%

3,1%
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Water Resources and Environmental Management
Wirtschaftsgeographie, Innovation und Nachhaltigkeit M.Sc.
Wirtschaftsingenieurwesen M.Sc.

Wirtschaftswissenschaft M.Sc.

keine Angabe

Gesamt

9

4

256

2,0%
1,2%
1,2%
3,5%

1,6%

100%

Abb. 3: Ubersicht Befragungsteilnehmer:innen nach Studienfach und Abschlussart (Master-Niveau)

Studiengang erhalt Bericht mit Daten der aktuellen Befragung

Studiengang erhélt Bericht mit Daten der aktuellen & letztjahrigen Befragung
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2 Ergebnisse der Befragung der Studienplatzbewerber:innen fir einen
Bachelor-Studiengang

2.1 Stichprobe

Zum Wintersemester 2025/26 bewarben sich 8.121 Personen auf einen Bachelor-Studiengang2. An der
Befragung der Studienplatzbewerber:innen fiir Bachelor-Studiengénge nahmen 327 Personen teil; dies
entspricht einem Riicklauf von 4 9%. Aufgrund des geringen Ricklaufs sind die Ergebnisse der Befra-
gung nur begrenzt aussagekraftig; die Grundgesamtheit der Bewerber:innen wird damit méglicher-
weise nicht vollstandig abgebildet. Dennoch liefern die Ergebnisse erste, aufschlussreiche Einblicke in
das Bewerbungs- und Informationsverhalten der Bewerber:innen.

Mehr als die Halfte der Befragungsteilnehmer:innen ist weiblich (57 %, n = 324), 41 % minnlich. Zum
Zeitpunkt der Befragung war mehr als die Halfte der Befragten zwischen 19 und 20 Jahre alt (59 %, n =
323), 13 % waren junger als 19, weitere 13 % zwischen 21 und 22 Jahre alt und 15 % waren 23 Jahre
alt oder alter.

Anndhernd drei Viertel der Bewerber:innen lebten zum Zeitpunkt der Befragung in Niedersachsen
(72 %, n = 324), gefolgt von Nordrhein-Westfalen (7 9%); im Ausland lebten 5 %.

Die Mehrheit der Befragten bewirbt sich mit der allgemeinen Hochschulreife (80 %, n = 317), gefolgt
von der Fachhochschulreife (8 %), einem auslandischen bzw. internationalen Studienabschluss (6 %)
oder einer beruflicher Qualifizierung (3 %).

2.2 Studienwahl

Unter den Bachelor-Bewerber:innen streben knapp drei Viertel einen Bachelor of Arts bzw. Bachelor of
Science-Abschluss an (75 9%, n = 325), ein Viertel einen der polyvalenten Abschliisse (25 %). Von den
Bewerber:innen, die einen polyvalenten Bachelor anstreben, geben knapp drei Viertel ein Lehramt an
Schulen als Studienziel an (72 %, n = 82), wahrend 12 % dies verneinen und 16 % noch unentschlos-
sen sind.

Die meisten Bewerber:innen konzentrieren sich bei ihrer Bewerbung auf wenige Hochschulen: 35 % der
Befragten (n = 319) geben an, sich ausschlieBlich an der LUH bewerben zu wollen, weitere 35 % an
hochstens zwei weiteren Hochschulen; insgesamt konzentrieren sich damit 71 % auf wenige Hoch-
schulen. Dagegen planen 14 % Bewerbungen an drei bis vier und 10 % an flinf bis sechs Hochschulen.

Auch die Studiengangwahl ist fokussiert: 62 % der Befragten (n = 326) bewerben sich auf nur einen
Studiengang, 18 % auf zwei; damit verfolgen insgesamt 80 % maximal zwei Optionen bei der Wahl ih-
res Studiengangs.

2.3 Griinde fur die Studienentscheidung

Die Studienplatzbewerber:innen wurden nach den drei wichtigsten Griinden fiir ihre Bewerbung an der
LUH gefragt (Mehrfachauswahl, n = 327).

Am héufigsten genannt wird die rdumliche Bindung: 49 % nennen den Verbleib am bzw. die Ndhe zum
bisherigen Wohnort als ausschlaggebend. Es folgen akademische Motive: 31 % der Befragten nennen
die besondere Ausrichtung des Studiengangs, 29 % den guten Ruf der LUH. Auch soziale Bindungen

2|n der Studienplatzvergabestatistik der LUH sind die Studiengdnge der Juristischen Fakultdt unter den Bachelor- und
Master-Studiengdngen zu finden; die Grundgesamtheit wird hier ohne Staatsexamen dargestellt.
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werden als entscheidend genannt: 20 % geben an, dass Freund:innen, Bekannte oder Familienangeh-
rige an der LUH studieren bzw. studiert haben; 19%, dass Freund:innen, Partner:in oder Eltern im Raum
Hannover wohnen und 18 %, dass die LUH ihnen bereits vertraut ist. Seltener ausschlaggebend sind
spezifische Profilmerkmale wie das Forschungsprofil der Facher (9 %) oder die Zugehdrigkeit der LUH
zu TU9 (6 %); Ranking-Ergebnisse (2 %) und renommierte Lehrende (1 %) spielen kaum eine Rolle.

Die LUH wurde mehr als der Halfte der Studienplatzbewerber:innen empfohlen (56 %; n = 318). Dieje-
nigen, die Empfehlungen bekamen (n = 178), erhielten diese vor allem aus informellen Netzwerken
(Mehrfachauswahl): 53 % erhielten eine Empfehlung von Freund:innen bzw. Bekannten, je ein Drittel
von jetzigen bzw. ehemaligen Studierenden oder von Familienangehérigen (jeweils 35 9%); einem Finf-
tel wurde die LUH von Lehrer:innen empfohlen (22 9%). Empfehlungen von anderen gehoren zudem fur
10 % der Befragten (n = 327) zu den drei ausschlaggebenden Griinden fir die Wahl der LUH.

2.4 Informationsbeschaffung

Fur die Informationssuche nutzten die Bewerber:innen vorrangig die digitalen Kanale der LUH (Mehr-
fachauswahl, n = 327): 81 % griffen auf die zentrale Webseite der LUH zuriick, also auf Informationen
fur Studieninteressierte, Studienangebot, Orientierung & Studienentscheidung u. A., etwa die Hilfte
(auch) auf Fakultitsseiten (49 %). Social Media Angebote der LUH nutzten 16 % und 15 % nahmen an
Informations- und Orientierungsveranstaltungen der LUH teil. Die ZSB, der Studierendenservice bzw.
die Servicehotline der LUH und Self-Assessments bzw. Online-Selbsttests zur Studienwahl wurden von
jeweils 10 % genutzt. Jede:r Zehnte nutzte gar keine Informations- und Beratungsangebote (10 %).

Printmedien spielten zur Informationsgewinnung kaum eine Rolle (Mehrfachauswahl; n = 324): Rund
drei Viertel nutzten diese gar nicht (73 %). Wurden Printmedien genutzt, dann vor allem die der Bunde-
sagentur fur Arbeit (9 %) und Hochschulpublikationen (7 %); weitere Printmedien wurden jeweils von
weniger als 5 % genutzt.

Die Mehrheit der Studienplatzbewerber:innen auf einen Bachelor-Studiengang (n = 324) zog bei der
Studienwahl keine Hochschulrankings heran (85 %). Wenn Hochschulrankings genutzt wurden (Mehr-
fachauswahl, n = 48), dann vorrangig das QS-World University Ranking (40 %), der ZEIT Studienfiih-
rer/CHE Hochschulranking (33 %) und das Uni-Ranking des Spiegel (21 9%).

Etwas mehr als ein Viertel der Befragten nutzte soziale Netzwerke und/oder Messenger zur Informati-
onssuche (28 %, n = 323). Wurden soziale Netzwerke bzw. Messenger genutzt (Mehrfachauswah!;
n = 90), kamen vor allem Instagram (70 %), YouTube (48 %) und TikTok (23 %) zum Einsatz.

2.5  Virtuelle und hybride Informationsangebote der Leibniz Universitat Hannover

Die LUH stellt eine Reihe virtueller und hybrider Informationsangebote zur Studienwahl zur Verfligung,
die von den Befragten tberwiegend als hilfreich eingeschatzt werden. Je Angebot werden im Folgenden
zwei BezugsgroBen ausgewiesen: Die Einschdtzungen, wie hilfreich das jeweilige Angebot fir die Studi-
enwahl war, beziehen sich ausschlieBlich auf die Nutzer:innen des Angebotes. Zudem wir auch die
Nichtnutzung ausgewiesen; diese wird auf alle Personen bezogen, die zu dem jeweiligen Angebot eine
Angaben gemacht haben, also Nutzer:innen und Nichtnutzer:innen.

Am besten schneiden die Studiengangvorstellungen im Studienangebot der LUH ab: 86 % der Nutzen-
den bewerten sie als (sehr) hilfreich (n = 218), nur 3 % als (gar) nicht hilfreich; zugleich ist die Nicht-
nutzung mit 32 % am niedrigsten (n = 321). Auch die Informationsvideos werden positiv beurteilt: 78
% der Nutzenden bewerten sie als (sehr) hilfreich, 6 % als (gar) nicht hilfreich (n =131); sie wurden je-
doch von 60 % nicht genutzt (n = 324). Die telefonische Beratung erhilt von 78 9% der Nutzenden eine

Seite 12



Bewertung als (sehr) hilfreich, 12 % sehen diese als (gar) nicht hilfreich an (n = 59); die telefonische
Beratung erreicht jedoch nur einen kleinen Teil der Bewerber:innen (Nichtnutzung: 82 9%,

n = 324). Der Studi-Talk wird Gberwiegend positiv beurteilt: 67 % stufen ihn als (sehr) hilfreich ein, 9 %
als (gar) nicht hilfreich (n = 64), jedoch wird er selten genutzt (Nichtnutzung: 80 %, n = 321). Zuriick-
haltender wird die Videoberatung eingeschitzt, die von 62 % der Nutzenden als (sehr) hilfreich riickge-
meldet, von 15 % allerdings als (gar) nicht hilfreich eingeschitzt wird (n = 26) ; insgesamt wurde sie
nur selten in Anspruch genommen (Nichtnutzung: 92 %, n = 317). Die Live-Chats wurden kaum ge-
nutzt (Nichtnutzung: 93 %, n = 323) und schneiden in der Bewertung vergleichsweise schwach ab:

43 % der wenigen Nutzenden bewerten sie als (sehr) hilfreich, 24 % als (gar) nicht hilfreich (n = 21).

Die Uberwiegende Mehrheit derjenigen Bewerber:innen (85 %), die mindestens eines der virtuellen bzw.
hybriden Informationsangebote zur Studienwahl genutzt haben (n = 238), wiirde sich solche Informati-
onsangebote auch weiterhin wiinschen.

2.6 AbschlieBende Beurteilung

Die abschlieBende Beurteilung der genutzten Informationsmaterialien fallt positiv aus: Die Mehrheit
der Studienplatzbewerber:innen (n = 319) bewertet diese als (sehr) nitzlich (80 %); lediglich 3 % stufen
sie als (Gberhaupt) nicht ntzlich ein.

Auch der Informationsbedarf kann als weitgehend gedeckt angesehen werden: 78 % der Befragten

(n = 316) wiinschen sich keine weiteren bzw. anderen Informationen. Hinsichtlich der Verbreitung be-
steht ebenfalls kaum zusitzlicher Bedarf: die Uiberwiegende Mehrheit (94 %, n = 307) wiinscht keine

Bereitstellung der Informationen an anderen ,Orten”, etwa in weiteren Printmedien oder auf anderen
Webseiten.
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2.7  Detaillierter Ergebnisbericht Befragung Studienbewerber:innen fiir einen Bachelor-Studiengang
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Bewerber*innenbefragung 2025

BaChelor Universitat
Erfasste Fragebdgen = 327 g Hannover

Leibniz

Z0s

Qualitatsentwicklung

Auswertungsteil der geschlossenen Fragen

Leg en d e Relative Haufigkeiten der Antworten ~ Std.-Abw. Mittelwert Quantil
Fragetext 25% 0% 50% 0% 25% Anzahl
. n=Anzal
g Linker Pol — I Rechter Pol mw=Mittelwert
k i s=Std.-Abw.
E.=Nicht genutzt
1 2 3 4 5
Skala Histogramm
Studienwahl

Fir welchen Abschluss haben Sie sich beworben?

Bachelor ) 100% n=a21
Master 0%
Staatsexamen 0%
Welches Abschlussziel streben Sie an? (Bewerber:innen, die einen Bachelor-Abschluss anstreben)
Bachelor of Arts (B.A.) / Bachelor of Science (B.Sc.) [ ) 74,5% n=325
Bachelor of Laws (LL.B.)I 0,3%
Facherlbergreifender Bachelor (FiiBa/ B.A. oder B.Sc.) D 16,9%
Bachelor Sonderpadagogik (Bachelor LSo/B.A.) D 4%
Bachelor Technical Education (Bachelor TE/B.Sc.) O 4,3%

Fir welchen Studiengang haben Sie sich beworben? (Bewerber:innen, die sich auf einen Bachelor of Arts- bzw. Bachelor of
Science-Studiengang - ohne Féchertibergreifenden Bachelor - beworben haben)

Architektur () 12,4% n=241
Bau- und Umweltingenieurwesen D 5%
Biochemie (] 6,2%
Biologie (] 2,5%
Chemie () 2,1%
Elektrotechnik und Informationstechnik U 2,1%
Energietechnik ]I 0,8%
Geographie [] 21%
Geowissenschaften [] 1,7%
Informatik D 8,7%
Landschaftsarchitektur und Umweltplanung D 12%
Life Science D 7,9%
Maschinenbau [] 2,1%
Mathematik | 0,4%
Mechatronik [] 1,7%
Nachhaltige Ingenieurwissenschaft [] 1,7%
Nanotechnologie [] 1,2%
Pflanzenbiotechnologie ]I 0,8%
Physik (] 4,1%
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Bewerber*innenbefragung 2025: Bachelor

Politikwissenschaft () 3,3%
Sozialwissenschaften D 3,7%
Technische Informatik ]I 0,8%

UmweltmeteorologieI 0,4%
Wirtschaftsingenieurwesen D 5%
Wirtschaftswissenschaft D 11,2%

Fir welches Studienfach (Erstfach) haben Sie sich beworben? (Bewerber:innen, die sich auf einen Fécheribergreifenden Bachelor
of Arts- bzw. of Science- Studiengang beworben haben)

Biologie (__) 14,5% n=55
Chemie (] 1,8%

Deutsch () 18,2%
Englisch () 14,5%

Erdkunde / Geographie [] 1,8%
Geschichte (] 18,2%
Katholische Theologie [] 1,8%
Mathematik O 3,6%
Musik (] 3,6%
Philosophie () 9,1%
Politikwissenschaft (Politik) D 5,5%
Religionswissenschaft / Werte und Normen [] 1,8%
Spanisch [] 1,8%
Sport () 3,6%

Fir welches Studienfach bzw. fiir welche berufliche Fachrichtung haben Sie sich beworben? (Bewerber:innen, die sich auf einen
Bachelor of Science Technical Education-Studiengang beworben haben)

Bautechnik [__) 14,3% n=14

Elektrotechnik (] 7,1%
Farbtechnik und Raumgestaltung 0%
Holztechnik () 7,1%
Lebensmittelwissenschaft [ ] 71,4%
Metalltechnik 0%

Ist Ihr Studienziel das Lehramt an Schulen? (Bewerber:innen, die einen polyvalenten Bachelor-Abschluss anstreben)

Ja ) 72% n=82
Nein () 12,2%
Ich bin noch unentschlossen D 15,9%
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Bewerber*innenbefragung 2025: Bachelor

Auf wie viele Studiengange haben Sie sich insgesamt beworben/ wollen Sie sich voraussichtlich bewerben?
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An wie vielen weiteren Hochschulen haben Sie sich insgesamt beworben/ wollen Sie sich voraussichtlich bewerben?
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Grunde fur die Studienentscheidung

Welche Griinde haben Ihre Bewerbung an der Leibniz Universitat Hannover entscheidend beeinflusst? Sie haben die

62%
18,1%
8,6%
4,3%
1,8%
2,5%
0%
1,2%
0,6%

0,9%

35,4%
21,6%
13,5%
10,3%
4,1%
5,6%
4,4%
0,6%
0,9%
0,6%

2,8%

n=326

n=319

Mdglichkeit, die drei wichtigsten Griinde anzukreuzen (Bewerber:innen auf einen Bachelor- bzw. Staatsexamenstudiengang)

Die besondere Ausrichtung des Studiengangs ) 30,9% n=s27
Das besondere Forschungsprofil der Facher D 8,9%
Guter Ruf der Leibniz Universitat Hannover :] 28,7%
Guter Ruf des gewahlten Studiengangs D 11,6%
Renommierte Lehrende im Studiengang H 0,9%
Ranking-Ergebnisse des Studiengangs U 2,4%
Leibniz Universitat Hannover gehért zu TU9 O) 6,4%
Gewahlter Studiengang nur an der Leibniz Universitat Hannover studierbar D 10,4%
Schulungs- und Beratungsangebote fiir Studierende der Leibniz Universitat Hannover (z.B. B 0.9%
ZQS/Career Service; ZQS/Schlisselkompetenzen) ’
Erlauterungen & Informationen zum Studienangebot der Leibniz Universitat Hannover (via O 3.1%
Web, Mail, personlich (Online-/Telefon-)Gesprache, Soziale Medien, Bildungsmessen 0.4.) ’
Attraktivitat der Leibniz Universitat Hannover bezlglich des Hochschulsport-Angebotes O 4%
Niedrige/keine Zulassungsbeschréankungen C] 9,2%
Fehlende Zulassung an anderer Universitat O 3,4%
Wartezeit Uberbriicken I 0,3%
Leibniz Universitat Hannover ist mir vertraut :] 19%
Leibniz Universitat Hannover wurde mir empfohlen D 10,1%
Freund:innen/Bekannte/Familienangehdrige studieren/studierten an der Leibniz Universitat o
Hannover D 19,6%
Verbleib am/Nahe zum bisherigen Wohnort ( ) 48,9%
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Bewerber*innenbefragung 2025:

Bachelor

N&he zum Arbeitsplatz/Vereinbarkeit von Studium & Beruf méglich U 3,1%
Freund:innen/Partner:in/Eltern wohnen im Raum Hannover :] 19%
Vereinbarkeit von Studium & Betreuung/Pflege von Kindern/Angehérigen mdglich I 0,3%
Attraktivitat der Stadt/Region Hannover D 15%
Semesterticket D 4,9%
Gesundheitliche Griinde I 0,3%
Sonstige Griinde O 3,4%

Welche Erlauterungen und Informationen zum Studienangebot der Leibniz Universitdt Hannover haben Ihre Bewerbung
entscheidend beeinflusst? (Mehrfachnennungen méaglich)

(Bewerber:innen auf einen Bachelor- bzw. Staatsexamenstudiengang, die Erlduterungen und Informationen zum Studienangebot der

LUH als einen der entscheidenden Griinde angegeben haben)

Informationen - Web & Print - zum Studienangebot der Leibniz Universitat Hannover [ ] 80% n=10
Informationen/Beratung zum Studienangebot der LUH durch persénliches Gesprach : 40%
(Prasenz, online, telefonisch) oder per Email (Zentrale Studienberatung, Servicehotline)
Informationen & Aktivitaten der Leibniz Universitat Hannover in Sozialen Medien (Instagram: :] 30%
uni_Hannover; YouTube: @LeibnizUniHannover; Videopodcast: Leibniz UNInsights 0.3.)
InformationsmaRnahmen der Leibniz Universitat Hannover z.B. Uber Bildungsmessen [: 40%
Einstieg, Beruf und Bildung 0.4.), Veranstaltungen (Hochschulinformationstage, Leibniz Live
Schulbesuche) 0.3.)
Wurde lhnen die Leibniz Universitat Hannover empfohlen?
Ja ) 56% n=318
Nen( ] 44%
Von wem wurde Ihnen die Leibniz Universitat Hannover empfohlen? (Mehrfachnennungen méglich)
Dozierende D 4,5% n=178
Lehrerinnen () 21,9%
Familienangehdrige : 34,8%
Freund:innen/Bekannte [ ] 52,8%
Jetzige oder ehemalige Studierende () 35,4%
Arbeitgeber:in I 0,6%
Sonstige [] 2,2%
Informationsbeschaffung
Welche Informations- und Beratungsangebote zur Studienwahl haben Sie genutzt? (Mehrfachnennungen méglich)
(Bewerber:innen, die sich auf einen Bachelor- oder Staatsexamenstudiengang beworben haben)
Website der Leibniz Universitat Hannover: Informationen fiir Studieninteressierte, [ ] 81% n=327
Studienangebot, Orientierung & Studienentscheidung u.a. °
Website der Fakultat an der Leibniz Universitat Hannover [ ] 48,9%
Informations- und Orientierungsveranstaltung(en) der Leibniz Universitat Hannover [: 14.7%
Website der Leibniz School of Education
O 6,1%
Informationsveranstaltung(en) der Fachschaft/Fakultat/des Instituts
3,7%
Information & Beratung durch die Zentrale Studienberatung, den Studierendenservice im O °
ServiceCenter oder die Servicehotline der Leibniz Universitat Hannover C] 9.5%
Social Media Angebote der Leibniz Uni Hannover (YouTube, Instagram, Podcast 0.8.) [: 15,6%
Information und Beratung durch die Referent:innen der Leibniz School of Education I 0.3%
Informationen des Deutschen Akademischen Austauschdienstes (DAAD) [] 1.5%
Self-Assessments/Online-Selbsttests zur Studienwahl D 9.5%
Arbeitsagentur/Berufsberatung/Berufsinformationszentrum D 8.3%
Beratungsangebote von Stiftungen/Initiativen U 21%
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Bewerber*innenbefragung 2025: Bachelor

Anderes Angebot U 2,8%

Ich habe keine Informations- und Beratungsangebote genutzt D 10,4%

Welche Informations- und Orientierungsveranstaltung(en) und/oder Social Media Angebote der Leibniz Universitat Hannover
haben Sie genutzt? (Mehrfachnennungen méglich) (Bewerber:innen, die sich auf einen Bachelor- oder Staatsexamenstudiengang
beworben und Informations- und Orientierungsveranstaltung(en) genutzt haben)

Hochschulinformationstage (HIT), Hochschulpraktikum, Leibniz Live (Schulbesuche) [: 44,3% n=8s
Informationveranstaltung(en), Vortrdge und/oder Workshops in der Schule G 13,6%
Informationsangebote und Vortrage auf Bildungsmessen [] 2,3%
Leibniz UNInsights (Videopodcast) () 26,1%
Andere Social Media Angebote der Leibniz Universitdt Hannover : 35,2%

Welche der folgenden Informationsportale haben Sie zur Studienwahl genutzt? (Mehrfachnennungen mdglich) (Bewerber:innen,
die sich auf einen Bachelor- oder Staatsexamenstudiengang beworben haben)

uni-hannover.de [ ] 60,6% n=s27

uni-hannover.de/studienangebot/ ) 54,1%
Ise.uni-hannover.de (lehrerbildung.uni-hannover.de) D 3,7%
wissen.hannover.deI 0,3%
abi.de (] 3,1%

hochschulkompass.de :] 23,9%
karriere.de O 3,1%
spiegel.de / unispiegel [] 1,5%

studienwahl.de (] 12,5%
studieren.de D 6,4%
studieren-in-niedersachsen.de O 4,9%
studieren-studium.de ﬂ 1,2%
studis-online.de O 4,6%

studycheckde [ 19,9%
tu9-universities.de U 2,1%
uni.de 1,2%
unicum / unicheck bzw. hochschulsuche.de [] 2,1%
wege-ins-studium.de [] 2,8%
wikipedia.de ) 4,3%
zeit.de () 2,1%
Anderes Portal U 2,1%

Ich habe kein Informationsportal genutzt [: 16,8%
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Bewerber*innenbefragung 2025: Bachelor

Welche Printmedien haben Sie zur Informationsbeschaffung genutzt? (Mehrfachnennungen méglich)

Publikationen von Universitéten/Hochschulen () 7% n=s27

Studien- und Berufswahl (der Bundesagentur fiir Arbeit) D 8,6%
Buicher uber Lehramtsausbildung ]] 0,9%
Blicher zur Studien- und Berufswahl O 3,1%
Tageszeitung und/oder WochenzeitungI 0,3%
Zeitschrift "ABI Magazin" ﬂ 1,2%
Zeitschrift "Unicum Abi"][ 0,6%
Zeitschrift "Zeit Campus" U 2,8%
Zeitschrift "Zeit Studienfuihrer" 2,8%
Anderes Printmedium | 0,3%

Ich habe keine Printmedien genutzt ) 72,5%

Ja(_) 14,8% n=s24

Nein ( ) 85,2%

Welche Hochschulrankings haben Sie genutzt? (Mehrfachnennungen méglich) (Bewerber:innen, die Hochschulrankings genutzt
haben)

DIE ZEIT Studienfiihrer/CHE Hochschulranking (] 33,3% n=48
Der Spiegel: Uni-Ranking (] 20,8%
Focus Hochschul-Ranking B 12,5%
WiWo-(Wirtschaftswoche-)Ranking C] 8,3%
Ranking des Handelsblatts D 10,4%
Times Higher Education World University Ranking D 10,4%
QS World University Ranking :] 39,6%
Anderes Ranking [j 8,3%

Nein ( ) 72,1%

Welche sozialen Netzwerke/Messenger zur Informationssuche haben Sie genutzt? (Mehrfachnennungen méglich) (Bewerber:
innen, die soziale Netzwerke/Messenger genutzt haben)

Instagram | ) 70% n=90
Facebook (] 3,3%
YouTube () 47,8%
Vimeo 0%
X (ehem. Twitter) 0%
TikTok () 23,3%
Telegram O 4,4%
WhatsApp (] 7,8%
Anderes Netzwerk / anderer Messenger O 3,3%
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Bewerber*innenbefragung 2025: Bachelor

Virtuelle/hybride Informationsangebote der Leibniz Universitat Hannover

Die Leibniz Universitat Hannover stellt eine Reihe von virtuellen/hybriden Informationsangeboten zur Studienwahl zur
Verfligung. Wie hilfreich waren diese fiir Ihre Studienwahl?

. . 282% 496% 16% 3.8% 23% _
Informationsvideos sehr hilfreich gar nicht hilfreich n=131

l Eﬁgﬁ%y

1 2 3 4 5

, . . 394% 463% 1%  23% 09%
Studiengangsvorstellungen im Studienangebot sehr hilfreich gar nicht hilfreich =218

(Webseite der LUH)

-
«
1i
o
©

1 2 3 4 5

95% 33,3% 333% 143% 9,5%

-
(7]
o
-

32,8% 344% 234% 47% 47%

StudiTalk im Rahmen vom Podcast Leibniz UNInsights sehr hilfreich gar nicht hfreich =04 _
G | i s=1,1
E.=257

1 2 3 4 5

475% 30,5% 102% 51% 6.8%

k i s=1,2

1 2 3 4 5

385% 231% 231% 77% 7.7%

Wiirden Sie sich auch weiterhin virtuelle/hybride Informationsangebote wiinschen? (Bewerber:innen, die mindestens eines der
aufgefiihrten Formate genutzt haben)

] n=238

Ja | 84,5%

Nein (] 15,5%

AbschlieRende Beurteilung

Bitte beurteilen Sie abschlieBend die von Ihnen genutzten Informationsmaterialen insgesamt und teilen Sie uns mit, ob Sie sich
weitere/andere Informationen gewiinscht hatten.

. . Lo 27,9% 52% 17.6% 1,9%  0,6%
Wie beurteilen Sie die von Ihnen genutzten sehr niltzlich iiberhaupt nicht n=319
_Informatlonsmaterlallen zur lhrem Studienfach —— niitzlich s=08
insgesamt?

Hatten Sie sich bei der Suche nach Informationen zur Studienwahl...

... weitere/andere Informationen gewiinscht?

Nein ( ) 78,2%

... die Informationen an anderen "Orten" (Print, Website,...) gewiinscht?

Ja() 5,9% n=307

Nein ( ) 94.1%
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Bewerber*innenbefragung 2025: Bachelor

Statistische Daten

Mit welcher Studienberechtigung bewerben Sie sich? (Bewerber:innen, die sich auf einen Bachelor- oder
Staatsexamenstudiengang beworben haben)

Allgemeine Hochschulreife (Abitur) ( ) 80,1% n=317
Fachhochschulreife D 8,2%

Fachgebundene Hochschulreife [] 1,9%

Kinstlerische Eignungsprifung fur Kunst- & Musikhochschulen ohne vorherige 0%
Hochschulzugangsberechtigung

Fachbezogene Hochschulzugangsberechtigung durch Priifung (‘Immaturenprifung') I 0,3%

Berufliche Qualifizierung (z.B. Meister:in, Fachwirt:in, staatl. gepriift. Techniker:in 0.4.) U 2,5%
Auslandischer/Internationaler Schulabschluss D 6,3%

Sonstiges ][ 0,6%

Bitte geben Sie das Bundesland lhres jetzigen Wohnortes ein. Falls sich lhr jetziger Wohnort im Ausland befindet, geben Sie
bitte "Ausland" ein.

Bundesland:

Baden-Wirttemberg [] 2,2% n=s24

Bayern ][ 0,6%

Berlin [] 1,2%

BrandenburgI 0,3%

Bremen [] 1,2%

Hamburg [] 1,2%

Hessen B 0,9%

Mecklenburg-Vorpommern H 0,9%

Niedersachsen | ) 72,2%

Nordrhein-Westfalen D 71%

Rheinland-Pfalz | 0,3%

Sachsen ][ 0,6%

Sachsen-Anhalt () 2,2%

Schleswig-Holstein (] 3,7%

Thiringen ][ 0,6%

AUSLAND () 4,6%

Welches Geschlecht haben Sie?

weiblich ) 57,1%
divers][ 0,6%
Ich méchte/kann mich keinem der Geschlechter zuordnen. [] 1,2%

Wie alt sind Sie? (Bewerber:innen, die sich auf einen Bachelor- oder Staatsexamenstudiengang beworben haben)

18 oder junger C] 12,7% n=323
19-20 ( ) 59,4%
2122 ) 13,3%
2324 (] 6.5%
25 oder alter () 8%
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3 Ergebnisse der Befragung der Studienplatzbewerber:innen fir einen
Master-Studiengang

3.1 Stichprobe

Zum Wintersemester 2025/26 bewarben sich 4.823 Personen auf einen Master-Studiengang. An der
Befragung der Studienplatzbewerber:innen fir Master-Studiengange nahmen 230 Personen teil, was
einem Riicklauf von 5 % entspricht. Aufgrund des geringen Riicklaufs sind die Ergebnisse der Befra-
gung nicht reprasentativ und nur begrenzt aussagekraftig, liefern dennoch Hinweise zum Bewerbungs-
und Informationsverhalten der Master-Bewerber:innen.

Die Zusammensetzung der Stichprobe ist heterogen und international gepragt. Ein GroBteil der Befra-
gungsteilnehmer:innen wohnt zum Zeitpunkt der Befragung im Ausland (44 %, n = 214), wihrend die
meisten der in Deutschland wohnenden in Niedersachsen ansissig sind (37 9%). In anderen Bundeslén-
dern wohnen Bewerber:innen jeweils nur im niedrigen einstelligen Prozentbereich.

Mehr als die Halfte der Befragungsteilnehmer:innen ist méannlich (57 %, n =219), 42 % weiblich, 1%
kann bzw. mochte sich keinem Geschlecht zuordnen. Zum Zeitpunkt der Befragung waren 69 9% der Be-
fragten zwischen 21 und 26 Jahre alt (n = 224), 31 % 27 Jahre alt bzw. &lter.

3.2 Studienwahl

Die Uberwiegende Mehrheit der Bewerber:innen strebt einen Master of Arts bzw. einen Master of Sci-
ence Abschluss an (90 %, n = 228), 9 % einen der Lehramt-Master-Abschlisse und 2 % einen Master of
Laws. Ein gutes Viertel bewirbt sich fiir das Masterstudium in einem anderen Studienfach als bisher
studiert (26 %, n = 229), zwei Drittel bleiben im bisherigen Fach (67 %) und 7 % konnen die Frage nicht
beantworten.

Den bisherigen Hochschulabschluss haben 24 % der Befragten an der LUH erworben, weitere 24 % an
einer anderen deutschen Hochschule - davon 16 % an einer Universitat und 8 % an einer Hochschule
(n = 225). Die Halfte der Befragten hat den bisherigen Hochschulabschluss im Ausland erworben

(52 9%). Unter denjenigen, die ihren vorhergehenden Abschluss im Ausland gemacht haben (n = 115),
entfielen 97 % auf Lander auBerhalb der EU. Unter denjenigen, die ihren vorhergehenden Abschluss in
Deutschland, aber nicht an der LUH, gemacht haben (n = 55), erwarben 33 % diesen in Niedersachsen,
gefolgt von Nordrhein-Westfalen (13 %) und Hessen (9 %).

Der Qualifikationszeitpunkt fir das Masterstudium liegt bei 71 % der Befragten tiberwiegend in jiings-
ter Zeit: 43 9% haben den Abschluss im Jahr 2025 erworben, 17 % im Jahr 2024 und 11 % im Jahr 2023
(n = 221). Die Gbrigen 29 % verteilen sich Uberwiegend auf 2019 bis 2022 (19 %); kleinere Anteile ent-
fallen auf 2015 bis 2018 (5 %) sowie auf 2014 und friiher (5 %), also auf Abschliisse, die zehn Jahre
und langer zuriickliegen.

Das Bewerbungsverhalten der Master-Bewerber:innen erscheint insgesamt zielgerichtet: 70 % der Be-

fragten geben an, sich auf genau einen Studiengang bewerben zu wollen; 12 % auf zwei, 8 % auf drei

und 10 % auf mehr als drei Studiengange (n = 228). Mit Blick auf die Zahl der Hochschulen, an denen

eine Bewerbung erfolgt ist bzw. erfolgen soll (n = 223), bewerben sich 36 % ausschlieBlich an der LUH;
insgesamt beschranken 67 % ihre Bewerbung auf hochstens vier Hochschulen; 33 % bewerben sich an
mehr als vier Hochschulen.
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3.3 Grinde fiir die Studienentscheidung

Die Studienplatzbewerber:innen wurden nach den drei wichtigsten Griinden gefragt, die ihre Bewer-
bung an der LUH maBgeblich beeinflusst haben (Mehrfachauswahl). Die Griinde unterscheiden sich
deutlich danach, ob der bisherige Abschluss an der LUH oder an einer anderen Hochschule erworben
wurde.

Fur LUH-Alumni (n = 53) steht die institutionelle Vertrautheit im Vordergrund: 70 % der LUH-Alumni
geben als einen der entscheidenden Griinde fiir die Wahl der LUH als Studienort fiir ihr Master-Stu-
dium an, dass ihnen die LUH vertraut ist. An zweiter Stelle folgt die rdumliche Bindung - der Wunsch
nach einem Verbleib bzw. der Nahe zum bisherigen Wohnort (53 %). Weitere genannte Griinde sind die
besondere Ausrichtung des Studiengangs (21 %) sowie die Angabe, dass Eltern, Freund:innen oder
Partner:in im Raum Hannover wohnen (21 %). Seltener werden der gute Ruf des Studiengangs (15 %),
der gute Ruf der Universitat (13 %) und soziale Bezlige wie Freund:innen/Bekannte/Familienangehérige,
die an der LUH studieren oder studiert haben (11 %), genannt. Ranking-Ergebnisse des Studiengangs,
spezifische Service- oder Schulungsangebote oder das Semesterticket werden von LUH-Alumni nicht
als einer der drei entscheidenden Griinde angegeben (je 0 %).

Bewerber:innen, die ihren vorhergehenden Abschluss nicht an der LUH erworben haben (n = 172), set-
zen andere Schwerpunkte. Hier dominieren akademische Beweggriinde: Am haufigsten genannt wer-
den die besondere Ausrichtung des Studiengangs (56 %), gefolgt vom guten Ruf der LUH (46 %) und
dem besonderen Forschungsprofil der Facher (31 %) sowie, mit etwas Abstand, dem guten Ruf des Stu-
diengangs (19 %) und der Zugehérigkeit der LUH zu TU9 (16 9%). Ranking-Ergebnisse des Studiengang
werden von 5 9% als einer der entscheidenden Grinde angegeben. Raumliche und soziale Motive wer-
den zwar ebenfalls genannt, liegen jedoch im einstelligen Prozentbereich und sind damit weniger aus-
schlaggebend.

Insgesamt berichten 44 % der Befragten, dass ihnen die LUH empfohlen wurde (n = 215). Die Empfeh-
lungen stammen dabei vor allem aus dem Freund:innen- und Bekanntenkreis (62 9%, n = 95), hiufig
auch von gegenwiértigen oder ehemaligen Studierenden (35 %). Seltener werden Familienangehdrige
(16 %), Lehrer:innen (10 %), Dozierenden (8 %) oder Arbeitgeber:innen (6 %) als Quelle der Empfehlung
genannt (Mehrfachauswahl). Von den Bewerber:innen, die ihren vorherigen Abschluss nicht an der LUH
erworben haben (n = 172), geben 12 % an, dass eine Empfehlung einer der ausschlaggebenden Griinde
fur ihre Entscheidung zugunsten der LUH war. Fiir Bewerber:innen mit einem vorherigen Abschluss an
der LUH spielt dieser Faktor hingegen keine Rolle (O %).

3.4 Informationsbeschaffung

Fur die Informationssuche (Mehrfachauswahl) griffen die Master-Bewerber:innen priméar auf die We-
bangebote der LUH zurlick: 68 % nutzten die zentrale Webseite der LUH, mit Informationen fiir Stu-
dieninteressierte, Studienangebot, Orientierung und Studienentscheidung, 51 % nutzten auch die Fa-
kultitsseiten der LUH (n = 230). 11 % besuchten Informationsveranstaltungen der Fachschaft bzw. der
Fakultat, 10 % nahmen Informations- und Beratungsangebote der Zentralen Studienberatung, des Stu-
dierendenservice im ServiceCenter und/oder die Servicehotline der LUH in Anspruch, und 9 % nutzten
die Webseiten der Leibniz School of Education. Informationen des Deutschen Akademischen Aus-
tauschdienstes wurden, passend zum hohen Anteil internationaler Bewerber:innen, von 15 % genutzt.
Self-Assessments hingegen spielten nur eine geringe Rolle (4 9%). Insgesamt 11 % der Befragten nutz-
ten keine Informations- oder Beratungsangebote.
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Printmedien haben insgesamt eine untergeordnete Bedeutung: Drei Viertel der Bewerber:innen (74 9%,
n = 230; Mehrfachauswahl) geben an, keine Printmedien genutzt zu haben. Wenn doch, dann vor allem
Hochschulpublikationen (10 %).

Die Mehrheit der Master-Bewerber:innen nutzte fir die Entscheidungsfindung keine Hochschulran-
kings (71 %, n =220). Von denjenigen, die Rankings heranzogen (n = 65; Mehrfachauswahl), wurden
am haufigsten das QS World University Ranking (65 %), der ZEIT-Studienfiihrer/CHE-Ranking (28 %)
sowie das Times Higher Education Ranking (26 %) genutzt; weitere Rankings spielten eine deutlich ge-
ringere Rolle.

Auch soziale Netzwerke und Messenger wurden von der Mehrheit der Bewerber:innen nicht genutzt
(73 %, n = 217). Wenn soziale Netzwerke bzw. Messenger genutzt wurden, dann vor allem Instagram
(36 %, n = 58) und YouTube (35 %); Facebook wurde von 17 % und TikTok von 10 % genutzt. Ein knap-
pes Drittel verweist auf andere Netzwerke bzw. Messenger (31 %).

3.5 Virtuelle und hybride Informationsangebote der Leibniz Universitdt Hannover

Die von der LUH zur Studienwahl bereitgestellten virtuellen und hybriden Informationsangebote wer-
den von den Nutzer:innen Uberwiegend positiv bewertet, jedoch nicht durchgédngig stark genutzt. Im
Folgenden werden je Angebot zwei BezugsgroBen ausgewiesen: Die Einschatzungen, wie hilfreich das
jeweilige Angebot flir die Studienwahl war, beziehen sich ausschlieBlich auf die Nutzer:innen des jewei-
ligen Angebots. Zudem wir die Nichtnutzung ausgewiesen; diese bezieht sich auf alle Personen, die zu
dem jeweiligen Angebot eine Angaben gemacht haben, also auf Nutzer:innen und Nichtnutzer:innen.

Die Studiengangvorstellungen im Studienangebot der LUH erhalten die besten Urteile: 90 % der Nut-
zer:innen stufen sie als (sehr) hilfreich, lediglich 3 % als (gar) nicht hilfreich (n = 138); zugleich ist die
Nichtnutzung mit 35 % am niedrigsten (n = 213). Auch die Informationsvideos schneiden gut ab: 81 %
der Nutzer:innen bewerten sie als (sehr) hilfreich, 6 % als (gar) nicht hilfreich (n = 87); sie wurden je-
doch von 60 % der Bewerber:innen nicht genutzt (n = 215). Die telefonische Beratung wird von 64 %
der Nutzer:innen als (sehr) hilfreich eingeschétzt, von 10 % als (gar) nicht hilfreich (n = 41); 80 % der
Bewerber:innen nahmen sie allerdings nicht in Anspruch (n = 209). Der StudiTalk und die Live-Chats
wurden ebenfalls seltener genutzt (Nichtnutzung: 85 %, n = 208 bzw. 83 %, n = 211), erhalten von den
Nutzer:innen aber mehrheitlich positive Urteile: 63 % bewerten den StudiTalk als (sehr) hilfreich und 6
9% als (gar) nicht hilfreich (n = 32), wahrend die Live-Chats (n = 36) zu 56 % als (sehr) hilfreich und zu
14 % als (gar) nicht hilfreich bewertet werden (n = 36). Die Videoberatung wurde besonders selten ge-
nutzt (Nichtnutzung: 86 %, n = 207), fallt in den Bewertungen der Nutzer:innen jedoch Uberwiegend
positiv aus - 62 % bewerten sie als (sehr) hilfreich) und nur 3 % als (gar) nicht hilfreich (n = 29).

Die Mehrheit derjenigen Bewerber:innen (79 %), die mindestens eines der virtuellen bzw. hybriden In-
formationsangebote zur Studienwahl genutzt haben (n = 144), wiirde sich eine Fortfiihrung entspre-
chender Angebote wiinschen.

3.6 AbschlieBende Beurteilung

Die abschlieBende Gesamtbewertung der genutzten Informationsmaterialien fallt positiv aus: Die
Mehrheit der Studienplatzbewerber:innen (n = 216) stuft diese als (sehr) nitzlich ein (83 %); lediglich
ein kleiner Anteil (4 %) h3lt sie fir (Uberhaupt) nicht nttzlich.

Der Informationsbedarf scheint weitgehend gedeckt: 78 9% der Befragten (n = 215) geben an, keinen
Bedarf an zusatzlichen oder anderen Informationen zu haben.
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Auch beim Weg der Bereitstellung der Informationen zeigt sich kein Mehrbedarf: Die lberwiegende
Mehrheit (90 %, n = 209) wiinscht keine Bereitstellung der Informationen Gber zusétzliche Kanile,
etwa in weiteren Printmedien oder auf anderen Webseiten.
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3.7  Detaillierter Ergebnisbericht Befragung Studienbewerber:innen fir einen Master-Studiengang
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Bewerber*innenbefragung 2025 * 1 [ Leibniz
ZOS Master " Universitat

Qualitatsentwicklung Erfasste Fragebgen = 230

Hannover

Auswertungsteil der geschlossenen Fragen

Leg en d e Relative Haufigkeiten der Antworten  Std.-Abw. Mittelwert Quantil
Fragetext 25% 0% 50% 0%  25% Anzah
f n=Anza
g Linker Pol —- — Rechter Pol mw=Mittelwert
[ | s=Std.-Abw.
E.=Nicht genutzt
1 2 3 4 5
Skala Histogramm
Studienwahl
Fiir welchen Abschluss haben Sie sich beworben?
Bachelor 0% n=230
Master ( ] 100%
Staatsexamen 0%
Welches Abschlussziel streben Sie an? (Bewerber:innen, die einen Master-Abschluss anstreben)
Master of Arts (M.A.) / Master of Science (M.Sc.) ] 895% n=228
Master Lehramt an Gymnasien (Master LG/M.Ed.) O 3,1%
Master Lehramt fiir Sonderpadagogik (Master LSo/M.Ed.) U 3,1%
Master Lehramt an berufsbildenden Schulen (Master LBS/M.Ed.) [] 2,2%
Master Lehramt an berufsbildenden Schulen fiir Fachbachelor (Master LBS-Sprint/M.Ed.)I 0,4%
Master of Laws (LL.M.) [] 1,8%

Fir welchen Studiengang haben Sie sich beworben? (Bewerber:innen, die sich auf einen Master of Science- bzw. Master of Arts-
Studiengang - ohne Master-Lehramt - beworben haben)

Arbeitswissenschaft (berufsbegleitend) [] 2% n=202
Architektur und Stédtebau () 4,5%
Atlantic Studies/ History, Culture and Society [I 1%
Bauingenieurwesen 0 3,5%
Bildungswissenschaften O 3,5%
Biomedizintechnik | 1%
Chemie | 0,5%
Computational Methods in Engineering [] 2%
Elektrotechnik und InformationstechnikI 0,5%
Energy Technology (Double Degree)I 0,5%
Geodasie und Geoinformatik, Vertiefung Geomatik [] 1,5%
Geodasie und Geoinformatik, Vertiefung Remote Sensing and GIS U 3%
Geowissenschaften [] 2%
Hochschule, Wissenschaft und GesellschaftI 0,5%
Informatik S 16,3%
Informatik, Vertiefung Logic and Computation (Double Degree) [I 1%
Landschaftsarchitektur I 0,5%
Landschaftswissenschaften I 0,5%
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Bewerber*innenbefragung 2025: Master

Life Science [I

Maschinenbau []

Mathematik []

Mechatronik und Robotik D

MeteorologieI

Molekulare Mikrobiologie |
Nachhaltige Ingenieurwissenschaft U

Nanotechnologie []

North American Studies []

Optische Technologien []

Pflanzenbiotechnologie []

Philosophy of Science []

Physik ()

Politikwissenschaft []

Quantum Engineering []

Religion in the Public Sphere - Home Track []
Sonderpadagogik und Rehabilitationswissenschaften I
Soziologie []

Sportwissenschaft - Nachhaltige Gesundheitsférderung durch Sport []
Technische Informatik []

Umwelt- und Regionalplanung - Vertiefung Naturschutz und Landschaftsplanung []
Umwelt- und Regionalplanung - Vertiefung Regionalplanung []
Water Resources and Environmental Management []
Wirtschaftsgeographie, Innovation und Nachhaltigkeit []
Wirtschaftsingenieurwesen []

Wirtschaftswissenschaft D

1%
2,5%
2,5%
11,4%
0,5%
0,5%
3%
1%
2,5%
1,5%
1%
2,5%
2%
1,5%
2%
1,5%
0,5%
1,5%
1,5%
2%
2,5%
1,5%
2,5%
1,5%
1,5%

4,5%

Fir welches Studienfach (Erstfach) haben Sie sich beworben? (Bewerber:innen, die sich auf einen Masterstudiengang Lehramt an

Gymnasien (Master of Education) beworben haben)

Biologie D
Englisch :]
Musik (]
Physik (]
Spanisch C]
sport ()

14,3%
28,6%
14,3%
14,3%
14,3%

14,3%

n=7

Fir welches Zweit- bzw. Unterrichtsfach haben Sie sich beworben? (Bewerber:innen, die sich auf einen Masterstudiengang

Lehramt fiir Sonderpéddagogik (Master of Education) beworben haben)

Deutsch () 28,6% n=7

Evangelische Religion [: 14,3%

Geschichte (] 14,3%
Katholische Religion 0%
Kunst 0%

Mathematik (] 14,3%
Musik 0%

Sachunterricht [: 28,6%
Sport 0%
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Bewerber*innenbefragung 2025: Master

Fiir welche berufliche Fachrichtung haben Sie sich beworben? (Bewerber:innen, die sich auf einen Masterstudiengang Lehramt an
berufsbildenden Schulen (Master of Education) beworben haben)

Bautechnik 20%

Elektrotechnik 0%
0%
Holztechnik () 20%

Lebensmittelwissenschaft 20%

Metaltechnik () 40%

Farbtechnik und Raumgestaltung

Fir welche berufliche Fachrichtung haben Sie sich Es wird keine Auswertung angezeigt, da die Anzahl der Antworten zu
beworben? (Bewerber:innen, die sich auf einen gering ist.

Masterstudiengang Lehramt an berufsbildenden Schulen

flir Fachbachelor (LBS-Sprint; Master of Education)

beworben haben)

Fir welches Studienfach haben Sie sich beworben? (Bewerber:innen, die sich auf einen Master of Laws-Studiengang beworben
haben)

Européische Rechtspraxis LL.M. Joint Degree 0%

Informationstechnologierecht und Recht des geistigen Eigentums [ ] 100%

Bewerben Sie sich fiir das Masterstudium in einem anderen Studienfach als in lhrem bisherigen Studienfach? (Bewerber:innen,
die sich auf einen Masterstudiengang beworben haben)

Nein ( ) 66,8%

Weiy ich nicht () 7%

Wo haben Sie lhren bisherigen Hochschulabschluss erworben? (Beziehen Sie sich bitte auf den Abschluss, der Sie zur Aufnahme
des Masterstudiums qualifiziert)
(Bewerber:innen, die sich auf einen Masterstudiengang beworben haben)

An der Leibniz Universitat Hannover :] 23,6% n=225
An einer anderen Universitat in Deutschland D 16%
An einer Fachhochschule in Deutschland D 8,4%
An einer Universitét/ Fachhochschule im Ausland ( ) 52%

In welchem Bundesland haben Sie lhren bisherigen Abschluss erworben? (Bewerber:innen auf einen Masterstudiengang, die ihren
Abschluss nicht an der Leibniz Universitédt Hannover oder im Ausland erworben haben)

Baden-Wairttemberg D 9,1% n=85
Bayern [] 1,8%
Berlin (] 1,8%
Brandenburg [] 1,8%
Bremen [] 1,8%
Hamburg O 3,6%
Hessen D 9,1%
Mecklenburg-Vorpommern [] 1,8%
Niedersachsen : 32,7%
Nordrhein-Westfalen C] 12,7%
Sachsen ) 1,8%
Sachsen-Anhalt D 5,5%
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Bewerber*innenbefragung 2025: Master

Schleswig-Holstein () 7.3%

Thiringen D 9,1%

Haben Sie lhren bisherigen Hochschulabschluss innerhalb der Europédischen Union (EU) oder auBerhalb der EU erworben?
(Bewerber:innen auf einen Masterstudiengang, die ihren Abschluss nicht in Deutschland erworben haben)

Innerhalb der EU O 3,5% n=115

AuRerhalb der EU ( ) 96,5%

In welchem Jahr haben Sie Ihren Abschluss erworben? (Beziehen Sie sich bitte auf den Abschluss, der Sie zur Aufnahme des
Masterstudiums qualifiziert)
(Bewerber:innen, die sich auf einen Masterstudiengang beworben haben)

2024 (] 16,7%
2023 () 11,3%

2022 () 6,8%
2021 (] 4.1%
2020 () 2,7%
2019 () 5,4%
2018 ) 1,4%
2017 ) 1,4%
2016 | 0.5%
2015 ) 1,4%
2014] 0.9%
<2014 () 41%

Auf wie viele Studiengdnge haben Sie sich insgesamt beworben/ wollen Sie sich voraussichtlich bewerben?

1 ) 70,2% n=228

2( ) 12,3%
3() 7.5%

4() 4,4%
5() 2,2%
6( 1,3%
7] 0,4%
8] 0.9%
9 0%
>9 ]I 0,9%
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Bewerber*innenbefragung 2025: Master

An wie vielen weiteren Hochschulen haben Sie sich insgesamt beworben/ wollen Sie sich voraussichtlich bewerben?

1) 14,8%
2( ) 16,1%
3() 9%
4 C] 6,7%
5() 5,8%
6() 2,2%
7() 1,8%
8 1,3%
9] 1,3%
>9 () 4,5%
Grunde fur die Studienentscheidung
Welche Griinde haben Ihre Bewerbung an der Leibniz Universitdt Hannover entscheidend beeinflusst? Sie haben die
Madglichkeit, die drei wichtigsten Griinde anzukreuzen.
(Bewerber:innen auf einen Masterstudiengang, die ihren bisherigen Hochschulabschluss an der Leibniz Universitdt Hannover
erworben haben)
Die besondere Ausrichtung des Studiengangs D 20,8% n=53
Das besondere Forschungsprofil der Facher D 7,5%
Guter Ruf der Leibniz Universitat Hannover ) 13,2%
Guter Ruf des Studiengangs D 15,1%
Renommierte Lehrende im Studiengang [] 1,9%
Ranking-Ergebnisse des Studiengangs 0%
Leibniz Universitat Hannover gehért zu TU9 [] 1,9%
Gewahlter Studiengang nur an der Leibniz Universitat Hannover studierbar D 3,8%
Schulungs- und Beratungsangebote fir Studierende der Leibniz Universitat Hannover (z.B. 0%
ZQS/Career Service; ZQS/Schliisselkompetenzen)
Erlauterungen & Informationen zum Studienangebot der Leibniz Universitat Hannover (via 0%
Web, Mail, personlich (Online-/Telefon-)Gesprache, Soziale Medien, Bildungsmessen 0.3.)
Attraktivitat der Leibniz Universitat Hannover bezlglich des Hochschulsport-Angebotes [] 1,9%
Niedrige/keine Zulassungsbeschrankungen O 3,8%
Fehlende Zulassung an anderer Universitat O 3,8%
Leibniz Universitat Hannover ist mir vertraut [ 69,8%
Leibniz Universitat Hannover wurde mir empfohlen 0%
E'rae#r:g;gnen/Bekannte/FamiIienangeh(’:’)rige studieren/studierten an der Leibniz Universitat D 1,3%
Verbleib am/Nahe zum bisherigen Wohnort [ 52,8%
Nahe zum Arbeitsplatz/Vereinbarkeit von Studium & Beruf mdéglich D 5,7%
Freund:innen/Partner:in/Eltern wohnen im Raum Hannover D 20,8%
Vereinbarkeit von Studium & Betreuung/Pflege von Kindern/Angehdrigen méglich [] 1,9%
Aftraktivitit der Stadt/Region Hannover C ) 15,1%
Semesterticket 0%
Gesundheitliche Griinde [] 1,9%
Sonstige Griinde 0%
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Bewerber*innenbefragung 2025: Master

Welche Griinde haben lIhre Bewerbung an der Leibniz Universitat Hannover entscheidend beeinflusst? Sie haben die
Méglichkeit, die drei wichtigsten Griinde anzukreuzen.

(Bewerber:innen auf einen Masterstudiengang, die ihren bisherigen Hochschulabschluss nicht an der Leibniz Universitédt Hannover
erworben haben)

Die besondere Ausrichtung des Studiengangs ( ) 55,8% n=172
Das besondere Forschungsprofil der Facher : 31,4%
Guter Ruf der Leibniz Universitét Hannover ) 45,9%
Guter Ruf des gewahlten Studiengangs [: 18,6%
Renommierte Lehrende im Studiengang D 9,3%
Ranking-Ergebnisse des Studiengangs D 4,7%
Leibniz Universitit Hannover gehért zu TU9 C ) 16,3%
Gewahlter Studiengang nur an der Leibniz Universitdt Hannover studierbar D 9,9%
Schulungs- und Beratungsangebote fiir Studierende der Leibniz Universitat Hannover (z.B. D 6.4%
ZQS/Career Service; ZQS/Schlisselkompetenzen) ’
Erlauterungen & Informationen zum Studienangebot der Leibniz Universitat Hannover (via D 47%
Web, Mail, personlich (Online-/Telefon-)Gesprache, Soziale Medien, Bildungsmessen 0.4.) ’
Attraktivitat der Leibniz Universitat Hannover bezlglich des Hochschulsport-Angebotes I 0,6%
Niedrige/keine Zulassungsbeschréankungen D 7,6%
Fehlende Zulassung an anderer Universitat I 0,6%
Ich erachte einen Hochschul-Ortswechsel als wichtig D 8,1%
Leibniz Universitat Hannover wurde mir empfohlen D 11,6%
Freund:innen/ Bekannte/Familienangehdrige studieren/studierten an der Leibniz Universitat D 6.4%
Hannover ’
Verbleib am / Nahe zum bisherigen Wohnort D 8,7%
Nahe zum Arbeitsplatz/Vereinbarkeit von Studium & Beruf mdglich D 5,2%
Freund:innen/Partner:in/Eltern wohnen im Raum Hannover D 8,1%
Vereinbarkeit von Studium & Betreuung/Pflege von Kindern/Angehdrigen mdglich U 1,2%
Attraktivitat der Stadt/Region Hannover C] 9,3%
Semesterticket | 0,6%
Gesundheitliche Griinde 0%
Sonstige Griinde O 3,5%

Welche Erlauterungen und Informationen zum Studienangebot der Leibniz Universitdt Hannover haben lhre Bewerbung
entscheidend beeinflusst? (Mehrfachnennungen maéglich)

(Bewerber:innen auf einen Masterstudiengang, die Erlduterungen und Informationen zum Studienangebot der LUH als einen der
entscheidenden Griinde angegeben haben)

Informationen - Web & Print - zum Studienangebot der Leibniz Universitat Hannover [ ] 75% n=8
Informationen/Beratung zum Studienangebot der LUH durch persénliches Gesprach :] 37 5%

(Préasenz, online, telefonisch) oder per Email (Zentrale Studienberatung, Servicehotline) ’

Informationen & Aktivitaten der Leibniz Universitat Hannover in Sozialen Medien (Instagram: 0%

uni_Hannover; YouTube: @LeibnizUniHannover; Videopodcast: Leibniz UNInsights 0.a.)

Informationsmalnahmen der Leibniz Universitdt Hannover z.B. tber Bildungsmessen B 12.5%

Einstieg, Beruf und Bildung 0.8.), Veranstaltungen (Hochschulinformationstage, Leibniz Live ’

Schulbesuche) 0.3.)

Nein ( ) 55,8%
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Bewerber*innenbefragung 2025: Master

Von wem wurde lhnen die Leibniz Universitat Hannover empfohlen? (Mehrfachnennungen méglich)

Informationsbeschaffung

Dozierende [j
Lehrer:innen D

Familienangehdrige :]

Freund:innen/Bekannte [

Jetzige oder ehemalige Studierende :

Arbeitgeber:in C]

Sonstige []

8,4%
9,5%
16,8%
62,1%
34,7%
6,3%

2,1%

n=95

Welche Informations- und Beratungsangebote zur Studienwahl haben Sie genutzt? (Mehrfachnennungen méglich) (Bewerber:
innen, die sich auf einen Masterstudiengang beworben haben)

Website der Leibniz Universitat Hannover: Informationen fir Studieninteressierte,
Studienangebot, Orientierung & Studienentscheidung u.a.

Website der Fakultat an der Leibniz Universitat Hannover

Website der Leibniz School of Education

Informationsveranstaltung der Fachschaft/Fakultat/des Instituts

DO

Information & Beratung durch die Zentrale Studienberatung, den Studierendenservice im D
ServiceCenter oder die Servicehotline der Leibniz Uni Hannover

Social Media Angebote der Leibniz Uni Hannover (YouTube, Instagram, Podcast 0.4.)
Information und Beratung durch die Referent:innen der Leibniz School of Education
Self-Assessments/Online-Selbsttests zur Studienwahl

Arbeitsagentur/Berufsberatung/Berufsinformationszentrum

Besuch von Bildungs-/Mastermessen

Informationen des Deutschen Akademischen Austauschdienstes (DAAD)

Beratungsangebote von Stiftungen/Initiativen

Anderes Angebot

Ich habe keine Informations- und Beratungsangebote genutzt

D©'='D —o=0

68,3%
51,3%
8,7%
10,9%
9,6%
7.8%
1,3%
3,5%
0,4%
0%
15,2%
0,9%
3,5%

10,9%

n=230

Welche der folgenden Informationsportale haben Sie zur Studienwahl genutzt? (Mehrfachnennungen maéglich) (Bewerber:innen,
die sich auf einen Masterstudiengang beworben haben)

uni-hannover.de | 67,8% n=230
uni-hannover.de/studienangebot/ :] 33,5%
Ise.uni-hannover.de (lehrerbildung.uni-hannover.de) O 3,9%
wissen.hannover.de [] 1,3%
abi.de 0,9%
hochschulkompass.de () 6,5%
karriere.de [] 1,7%
spiegel.de / unispiegeII 0,4%
studienwahl.de | 0,4%
studieren.de [] 1,7%
studieren-in—niedersachsen.deI 0,4%
studieren-studium.deI 0,4%
studis-online.de ]I 0,9%
studycheck.de C] 6,1%
tu-universities.de () 3,5%
uni.de 0%
unicum / unicheck bzw. hochschulsuche.de 0%
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wege-ins-studium.de

wikipedia.de [

zeit.de []

daad.de S

Anderes Portal []

Ich habe kein Informationsportal genutzt D

0%
0,9%
1,7%
18,7%
2,6%

9,6%

Welche Printmedien haben Sie zur Informationsbeschaffung genutzt? (Mehrfachnennungen méglich)

Ich habe keine Printmedien genutzt [

Publikationen von Universitdten/Hochschulen D
Studien- und Berufswahl (der Bundesagentur fiir Arbeit) U
Blicher tber Lehramtsausbildung []
Buicher zur Studien- und Berufswahl []
Tageszeitung und/oder Wochenzeitung
Zeitschrift "ABI Magazin"
Zeitschrift "Unicum Abi"
Zeitschrift "Zeit Campus"I
Zeitschrift "Zeit Studienfiihrer"

Anderes PrintmediumI

10,4%
2,2%
1,3%
1,3%
0%
0%
0%
0,4%
0,4%
0,4%

73,5%

n=230

29,5%

70,5%

n=220

Welche Hochschulrankings haben Sie genutzt? (Mehrfachnennungen méglich) (Bewerber:innen, die Hochschulrankings genutzt

haben)
DIE ZEIT Studienfilhrer/CHE Hochschulranking () 27.7% n=65
Der Spiegel: Uni-Ranking D 10,8%
Focus Hochschul-Ranking D 4,6%
WiWo-(Wirtschaftswoche-)Ranking O 3,1%
Ranking des Handelsblatts [] 1,5%
Times Higher Education World University Ranking :] 26,2%
QS World University Ranking [ 64,6%
Anderes Ranking D 4,6%
Haben Sie soziale Netzwerke und/oder Messenger zur Informationssuche genutzt?
sl ) 26,7% n=217
Nein ( 73,3%
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Welche sozialen Netzwerke/Messenger zur Informationssuche haben Sie genutzt? (Mehrfachnennungen méglich) (Bewerber:
innen, die soziale Netzwerke/Messenger genutzt haben)
Instagram : 36,2% n=58

Facebook [: 17,2%
YouTube (] 34,5%

Vimeo 0%
X (ehem. Twitter) () 1,7%
TikTok () 10,3%
Telegram D 6,9%
WhatsApp (] 6,9%

Anderes Netzwerk / anderer Messenger [: 31%

Virtuelle/hybride Informationsangebote der Leibniz Universitat Hannover

Die Leibniz Universitat Hannover stellt eine Reihe von virtuellen/hybriden Informationsangeboten zur Studienwahl zur
Verfiigung. Wie hilfreich waren diese fiir Ihre Studienwahl?

41,4% 391% 13,8% 3.4% 23%

Informationsvideos sehr hilfreich gar nicht hilfreich 1787,
b | i 5=0,9
E.=128*
1 2 3 4 5
. . . 572% 326% 7.2% 14% 14%

Studiengangsvorstellungen im Studienangebot sehr hilfreich gar nicht hilfreich n=138

(Webseite der LUH) i vy
E.=75

1 2 3 4 5
. 41,7% 13,9% 306% 13.9% 0%
Live-Chats sehr hilfreich gar nicht hilfreich n=3§2 2
1 mw=2,
) i s=1,1
E=175
1 2 3 4 5
. . I . 40,6% 21,9% 313% 63% 0%

StudiTalk im Rahmen vom Podcast Leibniz UNInsights sehr hilfreich gar nicht hilfreich n=32,
mw=
s=1
E.=176

1 2 3 4 5
. 53,7% 9.8% 26,8% 7.3% 24% ~
Telefonische Beratung sehr hilfreich gar nicht hilfreich %‘&1:12
b 1 s=1,2
E.=168
1 2 3 4 5
. 41,4% 20,7% 345% 34% 0% ~
VldeOberatung sehr hilfreich gar nicht hilfreich nm_ﬁfz
k s=1
E=178
1 2 3 4 5

Wiirden Sie sich auch weiterhin virtuelle/hybride Informationsangebote wiinschen? (Bewerber:innen, die mindestens eines der
aufgefiihrten Formate genutzt haben)

Ja ( ) 79,2% n=144

Nein([ ) 20,8%
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AbschlieRende Beurteilung

Bitte beurteilen Sie abschlieBend die von Ihnen genutzten Informationsmaterialen insgesamt und teilen Sie uns mit, ob Sie sich
weitere/andere Informationen gewiinscht hatten.

4M,7% 417% 13% 32% 0,5%

Wie beurteilen Sie die von Ihnen genutzten sehr niitzlich iberhaupt nicht n=216
Informationsmaterialien zur Ihrem Studienfach I ) nitzlich 508
insgesamt?

1 2 3 4 5

Hatten Sie sich bei der Suche nach Informationen zur Studienwahl...

... weitere/andere Informationen gewiinscht?

Nein ( ) 78,1%

... die Informationen an anderen "Orten" (Print, Website,...) gewiinscht?

Ja() 10,5% n=209

Nein | ) 89,5%

Statistische Daten

Bitte geben Sie das Bundesland lhres jetzigen Wohnortes ein. Falls sich lhr jetziger Wohnort im Ausland befindet, geben Sie
bitte "Ausland” ein.

Bundesland:

Baden-Wirttemberg [] 1,9% n=214

Bayern [] 1,4%

Berlin | 0,5%

Brandenburg I 0,5%

Bremen B 0,9%

Hamburg [] 1,9%

Hessen [] 1,9%

Mecklenburg-Vorpommern I 0,5%

Niedersachsen : 37,4%

Nordrhein-Westfalen D 3,3%

Sachsen [] 1,4%

Sachsen-Anhalt [] 1,9%

Schleswig-Holstein () 1,9%

Thiiringen (] 1,4%
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Welches Geschlecht haben Sie?

mannlich ) 57,1% n=219
divers 0%
Ich méchte/kann mich keinem der Geschlechter zuordnen. ﬂ 0,9%
Wie alt sind Sie? (Bewerber:innen, die sich auf einen Masterstudiengang beworben haben)
n=224

20 oder jlinger 0%

2122 ] 20,1%
2524 () 26.1%
2526 ] 20,5%
27oderater ) 31,3%
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